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kalau saya menulis di sb ini, tentu saya menulis untuk yang mencari passive income dari dividen
tanpa berpikir menjual sahamnya. kalau saya menyebut suatu emiten jelas bukan untuk trader.
pernah saya menyebut suatu emiten, misalnya mipt, kemudian ada yang berkomentar gorengan.
padahal ketika saya menyebut suatu emiten tidak berarti menyuruh membeli. kadang saya perlu
menyebut suatu emiten untuk mengingatkan atau mempromosikan analisa fundamental di masa
lalu yang mana saya sudah sukses dengan analisa fundamental itu dan telah memiliki emiten saat
harganya masih murah, bukan sedang mempromosikan emitennya yang saya sebut yang harganya
sudah terbang.

demikian pula meski saya menyebut suatu emiten tidak berarti saya menyuruh all in di emiten
tersebut. dalam profile saya sudah saya nyatakan bahwa saya penganut diversifikasi lebar. saya
juga pernah menulis bahwa bila porsi emiten dalam portofolio tidak lebih dari 5% (rupiah emiten
per total rupiah investasi saham) tidak perlu bedah |k sampai mendetail. artinya kalau mau all in
(meski kiat saya atau kiat jhp tidak menyarankan all in) harus melakukan pendalaman sendiri.

jika saat ini saya menyebut $soho (pt soho global health, tbk) bukan berarti sedang menganjurkan
untuk beli soho, apa lagi all in. emiten yang dy-nya atau dividend yield-nya lebih tinggi dari soho
banyak. tidak perlu minta contoh emiten apa yang dy-nya lebih tinggi dari soho karena setiap
tahun sejak akhir 2018 saya selalu memposting emiten high dy yang sudah saya urutkan dari yang
tertinggi. tinggal scroll ke bawah saja postingan-postingan saya. dari situ tinggal disesuaikan
dengan kondisi terkini karena kalau harga berubah dy juga berubah. bagi yang belum memiliki
emiten yang dy nya lebih tinggi dari soho, tentu kurang bijak kalau memprioritaskan soho. saya
memposting soho dengan kondisi telah memiliki emiten-emiten lain yang dy-nya lebih tinggi dari
soho.

soho termasuk emiten dalam indeks konsumsi sama seperti $sido (pt industri jamu dan farmasi
sido muncul, tbk) . sektor kesehatan dan sub sektor farmasi. bisnis soho hampir sama dengan sido,
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bidang farmasi dan kesehatan khususnya herbal. dibandingkan dengan emiten sejenis seperti sido
atau yang non herbal tapi masih sub sektor farmasi apakah ada hal yang menarik dari soho?

sido sudah merilis laporan keuangan. saat ini sudah merilis Ik g2 2021, dan hasilnya bagus.
sementara soho belum. namun bila dilihat dari key stats di harga saham 22 oktober 2021, tampak
soho lebih murah dari sido (per dan pbv soho lebih kecil) sehingga wajar kalau dy soho lebih besar
yaitu 4,63% dibandingkan 3,78%. dengan menggunakan eps 2021 yang masih berupa proyeksi
anualized dpr soho lebih kecil yaitu 52,91% dibandingkan sido yang 82,63%. ini membuat aepd
atau angka efisiensi perolehan dividen soho lebih besar. meski sido memiliki der lebih kecil dari
pada soho dan roe lebih besar tapi lebih mahal yang ujungnya membuat dy-nya kalah. sehingga
dari key stats setelah melihat plus minus di atas kalau menurut saya soho sedikit unggul
dibandingkan sido. hanya saja memang ada kekurangan soho. kekurangan soho belum lama ipo
sehingga kita belum tahu konsistensi pembagian dividennnya.

namun kalau saya perhatikan ada kelebihan soho yang patut diperhitungkan yaitu brand
management-nya. dan itu sangat menarik bagi saya. kebetulan secara otodidak saya mempelajari
buku-buku marketing dari guru-guru marketing papan atas seperti philip kotler, edisi terjemahan,
dan juga buku yang berjudul mengatur posisi terjemahan dari al ries dan jack trout (positioning).
juga saya pernah membaca beberapa tulisan dan ulasan hermawan kartajaya. dari buku-buku yang
saya pelajari, kalau menurut saya opini soho layak mendapat nilai 9 untuk brand management jauh
di atas sido.

soho menggunakan strategi multi brand, sementara sido menggunakan strategi merk tunggal atau
menggunakan merk induk, selalu mengkaitkan dengan merk induk. maka ada tolak angin sido
muncul, kunyit asam sido muncul, c1000 sido muncul dll. sementara di soho setiap produk
menggunakan merk arau brand tersendiri misalnya curcuma, imboost, diapet, laxing, lelap, curvit,
asthin dll. setiap brand memiliki posisi tersendiri di benak konsumen, ini mirip $unvr yang memilik
sabun lux di samping lifebuoy atau shampo sun silk di samping clear. sementara soho sendiri telah
memposisikan diri sebagai soho global health, ingin dikenal konsumen global sebagai perusahaan
yang peduli dengan kesehatan konsumen dengan menyediakan produk herbal terstandar.

produk soho yang sudah diekspor adalah curcuma https://bit.ly/2xeciwp. meski sido juga
mengkespor produknya tapi kiprah soho tentu menarik. pertama pemilihan brand name curcuma,
curcuma terkait dengan nama ilmiah atau nama latin kunyit (curcuma longa). dengan memberi
merk curcuma ada kesan ilmiah dan diproses secara higienis, modern serta terstandar. ketika
dipasarkan di luar indonesia, karena menggunakan merk curcuma akan lebih mudah diterima oleh
konsumen luar indonesia dibandingkan misalnya pakai merk extrak kunyit soho. sementara itu
mengekspor tolak angin ke luar negeri untuk konsumen bukan orang indonesia tentu lebih sulit.
dugaan saya curcuma akan lebih mudah menetrasi pasar luar negeri dibanding tolak angin.

curcuma hanya salah satu merk yang dimiliki pt soho global health tbk. kita bisa mengetahui
performa merk-merk soho dengan cara nge-ceknya di link berikut, yaitu link top brand award
https://bit.ly/3ebztj1

kita bisa memasukkan merk yang kita kehendaki seperti curcuma, diapet, laxing, imboost dll.
tampak bahwa merk-merk soho banyak yang menjadi top brand. curcuma misalnya mengalahkan



scot’s emulsion untuk kategori multivitamin penambah nafsu makan. demikian juga dengan laxing
dan imboost apalagi diapet produk murah meriah yang terbuat dari pucuk daun jambu biji yang
tersebar di berbagai pengecer kecil. ada lebih satu merk yang menjadi top brand menunjukkan
brand management-nya sangat baik. pendapat yang senada mengenai soho dari segi brand dan
marketing management pernah diulas oleh dyah hasto palupi wartawati majalah swa, strategi
pemasaran soho cerdik ini link-nya https://bit.ly/2xdqctl

brand name adalah salah satu moat yang patut diperhitungkan. soho memiliki lebih satu merk
yang menjadi top brand. menurut opini saya pribadi, itulah yang menarik dari soho. kalau kita start
dari dy dan harga saat ini tanpa ada peningkatan average price dan apabila dpr soho konsisten di
52% maka perkiraan saya soho akan lebih cepat mencapai dy 6% dibandingkan sido. memang
kelemahan soho belum tahu track record dpr-nya. tapi paling tidak pertumbuhan eps-nya akan
bagus. untuk itu kita tunggu |k g3-nya. pada bulan agustus soho mendapatkan dividen jumbo dari
anak usahanya sebesar rp 650 miliar yang terdiri dari rp 540 miliar dari pt soho industri pharmasi
dan rp 110 miliar dari pt parit padang global https://bit.ly/2tgt2yo ini akan tercermin dalam lkq3
yang belum dirilis.

dengan menemukan soho, saya tak perlu lagi nunggu harga sido terdiskon besar. sebagai catatan,
saya sudah nyicil soho dan belum punya sido. satu lot pertama soho dari jualan dvla, beberapa
yang lain dari dividen $hexa.

happy weekend. happy investing.
disclaimer always on

dyor. do your own research. jangan ikut-ikutan. pahami terlebih dahulu bila ingin membeli. uang
anda tetap tanggung jawab anda sendiri. saya menulis hanya untuk yang mencari passive income
dari dividen dengan diversifikasi lebar dan tanpa berpikir menjual sahamnya. tulisan saya tidak
cocok untuk trading. saya membeli soho untuk diversifikasi karena sudah memiliki emiten yang dy-
nya 8% ke atas dengan kondisi floating profit.

= ingat rumus dy.

rumus dy adalah dps dibagi harga saham dikalikan 100%. dimana dps kependekan dari dividend
per share. yang dimaksud harga saham bisa berarti harga saham saat ini, harga saham yang kita
inginkan untuk masuk atau harga rata-rara (average price) yang telah kita miliki di dalam
portofolio kita. semakin tinggi dps semakin tinggi dy-nya bila harga tidak naik atau bila kita tidak
melakukan average up.
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